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1. 我们又一次站在科技临界点

我们见证了技术的每一次突破，也
参与了行业生态的每一次变革。让
我们用四个关键词概括这一年：

共振、繁荣、涌现、相逢。

2025年，科技浪潮以前所未有的速
度和规模席卷而来，我们又一次站
在了历史的临界点。在抖音，这种
感受尤为真切。

在每个科技时刻
与行业共振

从科技土壤长出的
繁荣生态

内容涌现
映照科技演进

与新技术相逢
助好伙伴成长

共振 繁荣

涌现 相逢



2.在每个科技时刻与行业共振

2025年，抖音见证并参与了科技行业的每一个关键时刻，从年初的DeepSeek发
布引发热议，到年末Sora 2掀起AI创作热潮，抖音不仅是前沿信息的首发地，
更是科技趋势发酵和大众化的第一现场。

在抖音DeepSeek相关内容
超过64亿次播放，激发出
500多个科技热点。

1月20日 1月28日 3月5日 4月3日

25年「Unitree宇树科技」官方
收获200万粉丝，千万播放爆
款内容10条。

Agent这一名词首次进入大
众视野，在抖音共计8700
条Agent内容，超260万次
互动。

豆包P图在抖音引发创作风
潮，在当月，豆包相关内容
获得了12亿次播放。

DeepSeekR1
发布并开源引发行业震动

宇树机器人
在春晚惊艳亮相

全球首款通用AI智能体
Manus发布

豆包Seedream3.0
模型发布

9月10日 8月14日 7月26日

发布期间抖音作者产出25条千
万播放以上视频，30余个抖音
热榜，超1亿用户在抖音第一
时间了解全新iPhone。

活动中超过8300条视频内
容，60个抖音热榜，20家
参与企业在抖音亮相。

59 位抖音优质作者前往现
场，抖音作者@U航 提名青
年优秀论文奖。

iPhone 17
重磅发布

首届世界人形机器人
运动会在北京举办

世界人工智能大会
在上海开幕

10月1日 11月19日 12月1日

为已涌现的抖音AI创作热潮再添
新柴，仅10月就涌现出3万余篇
Sora直接相关的AIGC稿件。

2万余位作者发布了35000多篇
内容，第一时间让Gemini3.0被
大众认识。

工程样机nubia M153，在
抖音引发广泛关注。

OpenAI Sora2
发布

Google Gemini 3.0
发布

豆包手机助手发布
技术预览版



3.从科技土壤长出的繁荣生态

3.1 赛道规模持续增长 在抖音，科技内容生态正以前所未有
的活力持续繁荣。作者、内容与用户
三者之间形成了紧密的正向循环，构
成了一个高速运转的“成长飞轮”。

20000 600全
年

多个
科技产业热点

余家科技企业选择
在抖音长期经营

抖音用户对于科技内容日益增长的需求
也在影响着科技行业本身

82%科技赛道创作者数提升

万粉科技作者数提升24%
百万粉科技作者数提升14%

创作者
飞速成长

25%科技稿件量提升

125%优质内容提升

3-30分钟科技视频数提升54%
30分钟+科技视频数提升298%

优质内容
激增

28%科技内容全年播放量提升

30%每天观看科技内容
超过30分钟的用户提升

科技爱好者平均观看时长+26%
平均每日观看8条科技相关内容

用户注意力
聚焦

更丰沛的作者产能催生
更多优质内容

更优质的内容吸引
更多用户的目光

更多的科技用户注意力
帮助作者更快速成长

2025年



CUTTING
EDGE
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整体繁荣的生态之下，我们关注到部分赛道发展尤为迅猛，昭示着2025年抖音科技内容的新风向，在过去
一年1748万人在抖音投稿讨论前沿科技，产出4982万篇内容，播放6769亿次，诞生了大量过亿播
放的爆款内容。

3.2.1 前沿科技                      每天都是前沿科技企业的一场路演

3.2 赛道生态日益多元

关注机器人的
用户在讨论什么

具身智能成为用户新焦点
这一年机器人在抖音不再是遥远的概念，而是成为被广泛围
观和热议的焦点。

机器人兴趣用户在抖音

快速聚集，播放量同比

增长116%，相关兴趣

用户同比增长71%。

聚集
机器人已成为抖音一大热

门话题，相关视频的总评

论数达到了1515万条，催

生了多个全网热点。

热议
抖音成为了具身智能的“爆

款发动机”。年内涌现出百余

条播放量超千万的爆款内

容，从行业大会的现场直击，

官方发布的炫酷产品，再到

普通用户随手记录，共同将

具身智能推向了大众视野。

围观

全民AI学习从抖音展开
2025年无疑是人工智能（AI）应用元年，而抖音成为了
这场变革的最佳展示窗口。

抖音已成为 AI 兴趣用

户的核心聚集地，他

们在这里关注着 AI 最

新动态，从技术突破

到产业应用，兴趣用

户同比增长105%。

聚焦
用户在抖音学习 AI 的热情

空前高涨。AI学习类内容

的播放量大幅提升，增长

了200%，超千万用户通

过深度教程和专业解读，

系统提升自己的 AI 技能。

学习
AI的创造力在抖音被充分释

放和看见。通过AI创作的内

容数量和播放量均实现了

爆发式增长，分别提升了

185%和199%，AI正在成为

内容创作的新范式。

应用

AI兴趣用户
在关注什么



深度测评 给亿万用户提供
真实的科技参考

3.2.2

信息爆炸的时代，
用户对真实、可信的评测内容
愈发渴求。
区别于传统“念稿式”测评，
深度测评更代表真实用户的视角，
将晦涩的参数配置，
转化为用户实际生活场景中的具体体验，
为每个人提供可信的“科技答案”。

与常规测评相比，
用户平均消费时长显著增长，更重要的是，
它激发了更高质量的讨论，
评论区充满了用户的真知灼见和深度交流。
这证明，真实和专业永远是内容创作的硬通货。

互动率高出

274%

1923万 61万 1078万 27.1万 479万 10.5万

186万 8.1万 993万 15万 241万 5.5万



手搓万物 普通人也有
科技梦

3.2.3

对科技的热爱
不只是工程师的专属
在抖音，一群”民间高手“凭借非凡创造力”手搓万物，
从大国重器、自制火箭，
再到各种奇思妙想的 DIY 发明，
每一个作品都让人惊叹不已。

涌现出4000多条百万播放的爆款稿件
和200多条千万播放的优质作品。
这些充满想象力和动手能力的内容，
不仅丰富了抖音的科技生态，
更点燃了无数普通人心中对科技的好奇与热情。

“手搓”赛道
  在2025年内容大爆发

4103万 142万 6120万 192万 5560万 140万

7316万 190万 7084万 110万 5322万 108万



消费生态 看科技内容的人
是看向未来的人

3.2.4

作为全民了解科技的关键平台，当下抖音科技内容的深度爱好
者呈现出更年轻，对科技更富好奇心的典型特征。基于用户行
为偏好，对科技爱好者进行了7类聚类：

“硬核科技发烧友”呈现高知的典型特
征，绝非浅尝辄止的普通观众，而是
深度科技的沉浸式探索者。

硬核科技发烧友

24-30岁年龄段聚集
一线城市聚集
显著偏好：航空航天、科技科普
典型特征：日均观看45分钟，深度
内容占比40%，分享率较高，有较
强的知识传播意愿。

群体特征：

“技术从业者”是深耕于数码、机械、
AI等专业领域的一线实战派，内容消
费高度聚焦且极具深度。

技术从业者

31-40岁年龄段聚集
一线城市聚集
显著偏好：人工智能、工程制造
典型特征：整体偏向于工作日内容
观看，偏好实操及教程类内容，对
同一内容会重复观看。

群体特征：

“泛兴趣尝鲜者”是科技内容生态中
的年轻浅层用户，是一群充满好
奇的“科技观光客”。

泛兴趣尝鲜者

18-23岁年龄段聚集
一线城市聚集
显著偏好：各科技品类视觉性内容
典型特征：观看时间碎片化，整体
偏向新奇及强视觉冲击类内容，爱
好分享。

群体特征：

“家庭科技应用者”是成熟务实的“生
活管家”，他们往往聚焦于生活场
景，关注实用产品和家庭应用。

家庭科技应用者

41-50岁年龄段聚集
三四线城市聚集
显著偏好：科技产品、家庭科技应用
典型特征：以周末观看为主，偏好
生活化科技相关内容，较强的实用
导向。

群体特征：

“青少年科技爱好者”是科技内容生
态中最年轻的探索者群体，作为在
校学生，对世界充满纯粹的好奇。

青少年科技爱好者

18岁以下用户
城市分布均匀
显著偏好：科技科普、科技产品
典型特征：放学后为观看高峰，偏
好趣味性及教育性内容，互动及分
享率高，表现强烈的好奇心。

群体特征：

“理性科普学习者”是一类长期关注科
技行业，并持续进行知识学习的用户
群体。

理性科普学习者

31-40岁年龄段聚集
二三线城市聚集
显著偏好：科技科普、科技产品
典型特征：日均观看35分钟，中等
时长内容偏好，收藏行为偏好，周
末观看时长显著提升。

群体特征：

“实用主义消费者”通常是在校学生或
初入职场者，以获取直接的消费决
策参考为主。

实用主义消费者

18-23岁年龄段聚集
城市分布均匀
显著偏好：科技产品
典型特征：短内容及评测类内容偏
好，内容观看时间集中在晚间。

群体特征：

7 main 
clustering 
categories



4. 内容涌现映照科技演进
4.1 关键角色:
最有科技品味的人都在这里

2025年，抖音不仅是科技信息的平台，更成为科技品味
流动与交汇的场域，从学术权威到前沿企业，从创作手法
到精选案例，共同构成了这一年最闪耀的科技风景线。

青
年
学
者

高
校
官
方

科
技
企
业

科
技
媒
体

1000多位科研人
在抖音形成

「业内朋友圈」

100多个高校官方在
抖音教学

「赛博学生」

600多家科技企业
在抖音发布

「产品进展」

50余家专业科技媒体
在抖音传达

「最新消息」

1000多位科研人在抖音找到

了志同道合的“业内朋友”。他

们通过“学术成果宣发”、“云

组会”和“播客”等形式，分享

研究心得与思考，让专业知

识变得亲切可感。

超过100个高校官方账号，通

过“高校公开课”等形式，将顶

级学府的知识资源向社会开

放，推动知识普惠，拥有了

一群特殊的“赛博学生”。

600余家科技企业在抖音发

布最新产品信息。无论是通

过“新品发布聚合”还是“企业

大会直播”，抖音都已成为它

们与市场沟通的首选平台。

众多科技媒体在抖音传递着

行业最新消息。50余家专业

媒体账号通过“爆款媒体资讯”

和“前沿消息速递”，成为用户

信赖的信息来源。



4.2

创作力是科技想象的延伸

青年科研日志 赛博斗蛐蛐 向我问问题 造出新花样

今年许多身处一线的科技从

业者来到抖音，以“科研日志”

的形式分享自己的工作日常。

那些曾经只出现在论文和会

议中的学术成果，如今在抖

音上被更广泛地讨论和认知。

创作者们将不同产品在同一场

景下的表现进行直观对比，

上演了一场场精彩的“技术交

锋”。这种“赛博斗蛐蛐”的形

式，因其趣味性和实用性，

吸引了大量围观。

那些曾经遥不可及的学者、

创业者和意见领袖，如今在

抖音通过“欢迎问我任何问题”

等互动形式，用户可以直接

与他们交流，共同探讨关于

科技、未来和个人成长。

抖音上富有创造力的作者们，

正在将各种奇思妙想变为现

实。无论是飞天、下海还是

变形，炫酷的科技奇观，持

续刷新着用户的认知边界。

创作手法:创作力是科技想象的延伸



4.3 一定要看: 2025值得一看的科技视频

秋芝2046 谈三圈 U航 魔界造物 造梦小懿

会点手工的老表 林亦LYi 神奇阿宇 荒蛋制造局 苏打baka

小狮日记 XLvision 老大南 贪玩歌姬小宁子 差评君



5.与新技术相逢 助好伙伴成长

抖音
不仅是科技内容的展示平台，
更是创作者与企业
实现价值，
共同成长的生态系统。

我们致力于与
行业伙伴携手，
探索更大的科技世界
让好的产品被看见，
让优秀的创作者获得应有的回报。

抖音促成了许多富有影响力的内容合作。我们帮助了超过50位作者，与科技顶尖机构和品牌共同完成了他
们的心之所向，通过“AI新星计划”、“阶梯计划”等专项扶持，为不同成长阶段的作者提供差异化支持，助力
影响力破圈。

5.1 行业联合撮合： 抖音和作者一起探索更大的世界

天眼x差评君
作者原声： 作者原声： 作者原声：

 空天同学 x 新疆三峡  清年阁 x 世界机器人运动会

案例 1 案例 2 案例 3

能走进天眼内部拍摄和采访，对于我们是想都不
敢想的事儿，国家天文台的配合度也是我们经历
过的外拍项目中最高的，让我们对于整个天眼的
理解相当深入。特别感谢抖音能促成如此规模的
拍摄，希望以后还能有机会参与。

如果没有抖音的支持，我很难有机会深入探访“新
疆三峡”，亲眼看到汹涌的冰川洪水，被中核集团
用最硬核的科技，改造成温润万物的“细水长流”。
十分感谢抖音，希望未来能讲述更多中国科技故
事，传递文明温度。

这样的合作机会我们非常珍惜。一方面，它让账
号的粉丝看到高考之外更广阔的世界，理解前沿
科技如何改变社会；另一方面，也为科技企业提
供了一个真实、有效的表达窗口，通过视频内容
传递自身的愿景与使命。我们希望用内容连接青
年、科技与未来。



5.2 科技作者商业化

我们坚信，只有优质内容才能真正影响品牌价值。为了更好地帮助优质内容在抖音平台茁壮成长，2025年，我们完善了优质营销内容的
三大标准特征：体验真实、信息充分、创作出众。针对科技领域，我们进一步明确了“深度测评”、“创意内容”、“人感种草”三大优质营
销内容类别。以优质作者为核心，联手品牌共同打造用户喜闻乐见、真正能看懂的优秀作品，共同引领内容营销新趋势。

为了更高效地赋能创作者，将优质内容转化为切实收益，2025年我们策划启动了“
精选品牌伙伴计划”，期望能构建一个由平台背书、品牌与创作者共创共赢的优质生
态。我们联动多家精选品牌方，由平台通过智能撮合与精准匹配，为精选作者牵线
搭桥，与志同道合的品牌方组成真正的“优质营销搭子”。让好内容获得好收益，让
作者能专注于最擅长的内容创作本身。针对这些精选品牌提供的优质商单，平台投
入核心资源，进行全方位的赋能与扶持。确保好的营销内容不仅能被看见，更能获
得与其价值匹配的流量曝光。从深度测评、人感种草、创意内容等方向建立完整服
务体系，明确优质营销创作指导建议、用好作品绑定行业能见度。同时，专业运营
团队进行全程跟踪与放大，从内容预热到爆点助推，多维度确保创作价值与商业价
值被最大化看见。

深度测评
精耕细刻产品力

创意内容
巧塑品牌记忆点

人感种草
深联用户信任感

数据化呈现 质感制作 生活化场景

场景化体验 创意巧思 真诚分享

原理科普 审美视觉 情绪感染力

内容流量表现更稳健
激发需求、看后搜效率高
有效拓展潜在目标人群

更有传播爆发力
更能引爆热点话题
全民爆款制造机

打造向往的生活范本
真诚分享，才是真好朋友

传递品牌理念、链接深层感受

截至目前，
已有上万品牌主与
精选作者共创好内容、好商单。

25年在星图成功变现的
科技创作者数量增长超50%

更收获了20余条播放量
超过1000w的

全站爆款优质商单

影视飓风

视频累计播放量       14亿

豆包 极客湾Geekerwan

视频累计播放量   4250万

小米 小白测评 荣耀

视频累计播放量   1600万

神奇阿宇

视频累计播放量   1500万

COLMO 猛玛橙红Iris

视频累计播放量   1300万

优质内容Showcase 千万播放商单精选达人团
让品牌与作者双向奔赴



5.3 抖音科技 与行业共成长

2026年

我们将更加关注前沿科技赛道

持续投入资源，

欢迎更多优秀的科技企业

与我们共同探索在抖音的成长之道。

我们相信

随着用户价值的进一步彰显

依托丰富的优质内容池，

将有更多用户在抖音“学以致用”

并产生消费。

也会有更多用户在抖音

分享自己对科技产品的真实体验，

形成健康完整的生态循环。



2025年的科技浪潮中，抖音不仅是前沿信息的记录者，
更是科技与大众的连接者。从AI知识的全民学习到科技
新词的破圈传播，从创作者的成长飞轮到企业的“云端路
演”，每一次共振、每一份繁荣、每一场涌现、每一回
相逢，都在书写着科技与大众的双向奔赴。

这里没有晦涩的术语围墙，只有真实的好奇与热爱；没
有孤立的科技圈层，只有流动的知识与碰撞的灵感。抖
音的科技生态，让技术突破有了温度，让创新成果有了
观众，更让每个对科技好奇的人，都能找到属于自己的“
科技时刻”。

未来，我们仍将以内容为桥梁，以用户为中心，让更多
科技故事被看见，让更多科技可能被点燃——这是抖音科
技垂类的初心，也是2025年这份报告最想传递的价值。

6. 让更多科技故事被看见
让更多科技可能被点燃


